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Leuchtschilder und
Individualbranding

Download der Standard Elemente: ortelmobile.de/leuchtschild
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Ortel. Wir sprechen Deine Sprache. [&E




Farben und Schriften

Allgemeine Regeln

fur Leuchtschilder und Individualbrandings Ortel Rot

Helvetica Neue Condensed Black

Fiir Uberschriften
CMYK
0/100/100/ 15

RGB (#c8141¢)
200/20/30

RAL
3020 - Verkehrsrot

Helvetica Neue Condensed Bold

Flr Subheadlines

Trennung von Ortel-Angehoten

und anderen Shop-Angehoten Helvetica Neue Bold

Flr Hervorhebung im FlieBtext
Die Angebote von Ortel Mobile sollten grafisch deutlich von Pantone
anderen Angeboten des Shops getrennt werden. 1795 C
Es sollte nicht der Eindruck entstehen, dass Ortel Mobile HKS
etwas anderes als Prepaid-SIM-Karten und dazugehérige 15K
Tarife und Hardware verkauft. Ortel Mobile kann nicht fur

Werbung zu anderen Produkten und Dienstleistungen des

Shops haften.

Helvetica Neue Regular

Normaler FlieBtext

Logo

Bei einer planen Bei einem Fenster

Orientierung am Ortel Mobile
Standardbranding von Hot Spots

Auch Individualbrandings orientieren sich am
Standardbranding fir Hot Spots.

Ggf. wird das Standardbranding durch individuelle
Elemente ergénzt. Insgesamt sollte tber alle gebrandeten
Shops ein einheitliches Bild entstehen.

Flache (Schild oder
Wand) das Logo frei
auf eine weiBe Flache
setzen

rtel
MOBILE

auf eine

komplett weiBe Flache

NICHT auf
farbige Flachen

NICHT auf
farbige Flachen

wie beim Standardlay-
out oben mit weiBem
Balken

NICHT auf
farbige Flachen

auf weiBen Balken
oben am Fenster

NICHT auf
farbige Flachen




Leuchtschilder

Logos immer auf weiBem Grund im Rechteck mit rotem Rahmen.
Im Kundenbereich nach Méglichkeit das Ortel-Rot und Ortel-Typo verwenden.

Seitenverhaltnisse
5:1 und breiter

2 Logos auf
rechteckiger
Flache

Kundenbereich

2 Logos auf
quadratischer
Flache

4

1 Logo auf
quadratischer
> Flache

3

Abstand vom Logo zum Kundenbereich

Bessere Trennung zwischen Ortel Brand und Kunden-Angebot.
Abstand zwischen Logo-Quadrat und Kundenbereich = O des Ortel Logos

Y

Wenn Ortel-Logo in rechteckiger = Kundenbereich - Breite flexibel
Flache dann im Verhéltnis 4:3 Roter Rahmen
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Leuchtschilder

Wenn der Kunde ein eigenes Logo und eine eigene Hausfarbe hat,
konnen diese in den Kundenbereich integriert werden.

Besipiel: Kundenfarbe und Kundenlogo

Kunden Name

Angebote + Angebote + Angebote

AN- UND VERKAUF

Handyvertrag « DsL & Kabelvertrag « Prepaid Karten

Kundenbereich

m Kunden
N

Handyvertrag « pSL &, Kabelvertrag + Prepald Karten

Spezialfall: Kein Leuchtschild - Kundenlogo auf Fenster

Wenn das Kundenlogo auf dem Fenster platziert werden muss, wird der obere
Bereich wie ein Leuchtschild behandelt. Also Logo links und rechts.

Das Kundenlogo wird dann in der Mitte auf weiBer Flache mit roter Linie
integriert.

| | B 1]
AN- UND VERKAUF

Handyvertrag « DSL & Kabelvertrag * Prepaid Karlen

-

Angebote + Angebote + Angebote




Standardbranding von Hot Spots

Individualbranding

Orientierung am Ortel Mobhile
Standardbranding von Hot Spots

Auch Individualbrandings orientieren sich am
Standardbranding fur Hot Spots.

Ggf. wird das Standardbranding durch individuelle
Elemente erganzt. Insgesamt sollte Uber alle gebrandeten
Shops ein einheitliches Bild entstehen.

Standardbranding: Logo mittig oben weiBer Balken oben
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ORTEL MOBILE

Roter Rahmen Ortel Angebote in die Ecken

Fehler: Logo auf Rot.

Wenig Ortientierung am
Standardbranding.

Vermischung von Ortel-
Angeboten und anderen

ORTEL MOBILE
HIER ERHALTLICH

Das Verzehren von Getrénken und

Speisen ist hier VERBOTEN !!

Orientierung am Ortel Mobile
Standardbranding von Hot Spots

Abstand

Angeboten des Shops.

Beispielhafte
Elemente fur andere
Angebote des Shops.

Ortel-Elemente

Standard
Branding-Elemente
eines Schaufensters

Beispielhafte andere
Angebote des Shops.
Abstand zu Ortel-
Elementen.

KEINE Ortel-Elemente
in anderen Angeboten
des Shops.




Individualbranding Beispiele

Schlechte Trennung von Ortel- und Logo auf Farbfléche
anderen Angeboten des Shops 9

Trennung von Ortel-Angeboten

und anderen Shop-Angeboten Konia Internet Gafeé
m : =l

Die Angebote von Ortel Mobile sollten grafisch deutlich von
anderen Angeboten des Shops getrennt werden.

Es sollte nicht der Eindruck entstehen, dass Ortel Mobile etwas
anderes als Prepaid-SIM-Karten und dazugehdérige Tarife und
Hardware verkauft. Ortel Mobile kann nicht fir Werbung zu an-
deren Produkten und Dienstleistungen des Shops haften.

Abstand

Wenn andere
Hausfarbe und

andere Angebote )
des Shops Logo auf Farbflache

unumganglich:

Leistungsbeschreibungen vom

Trennung der ein- Ortel Layout trennen.

zelnen Elemente

Gold & Uhren <— | cerrauml ! P Trennung der einzelnen Elemente
<

Ankauf & Verkauf Gold & Uhren Bei der Leistungsbe-

Tahngold - Aligold - Bruchgold - Miinzen

llllrun-lltillamon-lli:m:ntcn::\\? nnka“l & "e'ka“l schreibung des Kunden

Zahngold - Altgold - Bruchgold - Miinzen keine weiteren Ortel-

Uhren-Brillanten-Diamanten .=~  Elemente positionieren. I Andere Angebote des Shops
> O 0 Ol &g

Leerraum Fenster

- Separat halten. separieren
Bei der Leistungsbeschreibung keine weiteren
Ortel-Elemente positionieren

Batteriewechsel =%/
Uhren & Schmuck Reparaturservice




Individualbranding - Beispiele

Logo auf
Farbflache

Keine Logos im
unteren Fenster-
bereich. Logos
nur oben.

Orientierung am Ortel Mobhile
ardbranding von Hot Spots

Stand

R

Trennung

Ortel Inhalte -
andere Angebote
des Shops




